
ต ำบลง้ิวงำม
อ ำเภอเมอืง จงัหวดัพษิณุโลก

ชื่อ/นำมสกลุ : นำงสำววรรณชลี กลุศรไีชย
ระบุขอ้มูล ผู้รบั ผิดชอบ และผู้ประสำนงำน 
เบอร ์โทรศัพท์ : 055-961201 
อีเมล์ : wanchaleek@nu.ac.th 

รำยได้จำกำรขำย Online/Onsite
จ ำนวน 19,940 บำท

(เดือน กรกฎำคม ถึง กันยำยน)

ผลิตภัณฑ์แปรรูปจำกปลำทับทิม "ครวัง้ิวงำม" เกิดจำกวัตถุดิบที่ชุมชน
เพำะเล้ียง เป็นสัตว์เศรษฐกิจที่สรำ้งรำยได้หมุนเวียนใหก้ับชุมชน จึงมีแนวคิดที่
จะพัฒนำและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นสินค้ำมูลค่ำสูงและมีควำ ม
หลำกหลำย พรอ้มทัง้สง่เสรมิกำรจ ำหน่ำยใหเ้ป็นผลิตภัณฑ์เด่นของชุมชนใหเ้ป็น
ท่ีรูจ้ัก และมียอดจ ำหน่ำยท่ีเพิ่มขึ้น เพื่อสรำ้งรำยได้ใหก้ับกลุ่มสตรตี ำบลง้ิวงำม 
จงัหวดัพษิณุโลก อีกทัง้สำมำรถขยำยผลต่อยอดไปสูพ่ื้นท่ีอ่ืน

ปลำแดดเดียว เป็นผลิตภัณฑ์ใหม ่(ผลิตภัณฑ์อำหำรและเครื่องดื่ม)
ปลำเสน้ เป็นผลิตภัณ์ต่อยอด (ผลิตภัณฑ์อำหำรและเครื่องดื่ม) 

กจิกรรมที ่1 จดัประชุมรว่มกับหน่วยงำนที่เกี่ยวขอ้ง
กจิกรรมที ่2 พฒันำ สง่เสรมิและผลักดันผลิตภัณฑ์และบรกิำร BCG 
ของชุมชนอยำ่งเป็นระบบและยัง่ยนื

2.1 กิจกรรมถ่ำยทอดเทคโนโลยแีละนวตักรรมด้วยยุทธศำสตร์
เศรษฐกิจ BCG ในกำรผลิตสนิค้ำและบรกิำร 

2.2 กิจกรรมกำรสง่เสรมิกำรสรำ้ง Brand สนิค้ำและกำร
พฒันำกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยยุทธศำสตรเ์ศรษฐกิจ BCG 

2.3 กิจกรรมสง่เสรมิกำรตลำดและหำชอ่งทำงขำยผลิตภัณฑ์และ
บรกิำรของต ำบล

ผลผลติ (Output)
- รอ้ยละ 100 ของผู้เขำ้รว่มฝึกอบรม/
กลุ่มเป้ำหมำยมคีวำมรูแ้ละทักษะจำกกำรฝึกอบรม
- ผู้เขำ้รว่มโครงกำรมคีวำมพงึพอใจไมน่้อยกวำ่
รอ้ยละ 85
- จ ำนวนผลิตภัณฑ์ต้นแบบใหม ่1 ผลิตภัณฑ์
- จ ำนวนต้นแบบฉลำกสนิค้ำ จ ำนวน 4 แบบ
ผลลพัธ์ (Outcome)
- รอ้ยละ 80 ของผู้เขำ้รว่มโครงกำรสำมำรถน ำ
ทักษะท่ีได้รบัไปประกอบอำชพีเพื่อสรำ้งรำยได้
- มรีำยได้เพิม่มำกขึ้นไมน่้อยกวำ่รอ้ยละ 10

1.Bio Economy นวตักรรมกำรแปรรปูอำหำรเพื่อชว่ยยดือำยุอำหำร
2.Circular Economy เป็นปลำทับทิมที่ชุมชนเพำะเล้ียงซึ่งเป็นสตัว์
เศรษฐกิจที่สรำ้งรำยได้ใหก้ับชุมชน
3.Green Economy ปลำท่ีน ำมำท ำผลิตภัณฑ์ ใชทั้ง้ตัว โดยสว่นเนื้อน ำมำท ำ
ปลำเสน้ และสว่นหวั สว่นตัว และหำงน ำมำท ำปลำรำ้ ซึ่งจะท ำใหเ้ศษเหลือท้ิงท่ี
เป็นมลพษิกับสิง่แวดล้อมจ ำนวนน้อยมำก
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พัฒนำบรรจุภัณฑ์แบบซีลสุญญำกำศ สำมำรถเก็บ
รกัษำไวไ้ด้นำนยิ่งขึ้น และท ำใหผู้้บรโิภคเกิดควำมมัน่ใจใน
คณุภำพของผลิตภัณฑ์ 
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