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อ ำเภอเมอืง  จงัหวดัพษิณุโลก

หวัหน้ำโครงกำร (อำจำรย)์ ดร.ศลิษำ วรีพนัธุ ์สมำชกิ (อำจำรย)์
1.อำจำรยว์รำงลักษณ์ ซอ่นกล่ิน
2.นำงกมลชนก ก ำเนิดน

รำยได้จำกำรขำย Online/Onsite
จ ำนวน 8,000 บำท

(กรกฎำคม 2565 ถึง มนีำคม 2566)

1.Bio Economy -
2.Circular Economy พฒันำผลิตภัณฑ์จำกฐำนต้นทนุทำง
วฒันธรรมและภมูปิัญญำท้องถ่ิน สนับสนุนกิจกรรมท่องเท่ียวเชงิ
สรำ้งสรรค์ 
3.Green Economy -

1.โมเดลเรอืนไทยจิ๋ว4ภำค ส ำหรบัประกอบเองอย่ำงง่ำย เหมำะส ำหรบั
นักท่องเท่ียว นักสะสม เด็ก นักเรยีน นักศึกษำและบุคคลทัว่ไปท่ีสนใจโมเดล
จ ำลองบ้ำนเรือนไทยภำคต่ำงๆ รวมไปถึงสำมำรถพัฒนำเป็นกิจกรรม
ท่องเท่ียวเชิงสรำ้งสรรค์กับกิจกรรมสรำ้งประกอบเรอืนไทยใน90นำที และ
สำมำรถใช้เป็นบ้ำนบูชำสิ่งศักดิ์สิทธิ์ท่ีนับถือได้ด้วย จัดจ ำหน่ำยตำมรำ้นค้ำใน
แหล่งท่องเท่ียวต่ำงและชอ่งทำงออนไลน์ รบัสัง่ท ำแบบประกอบเอง และ แบบ
ประกอบส ำเรจ็ 

2.กระเป๋ำสำนเส้นพลำสติก ต่อยอดจำกกำรท ำกระเป๋ำสำนจำกเส้น
พลำสติกเดิม แต่ยงัขำดแบรนด์ ในกำรท ำกำรตลำด ขำดขอ้มูลกำรติดต่อหรอื
ชอ่งทำงกำรขำย

กจิกรรมที ่1 กำรจำ้งงำนบณัฑิตใหมแ่ละประชำชนในพื้นท่ี 
กจิกรรมที ่2 กำรสรำ้งควำมรู ้ควำมเขำ้ใจ และสรำ้งกำรมสีว่นรว่มใน
กำรพฒันำเศรษฐกิจและสงัคมในพื้นท่ีด้วยยุทธศำสตร ์BCG 
กจิกรรมที ่3 กำรพฒันำ สง่เสรมิและผลักดันผลิตภัณฑ์และบรกิำร 
BCG ของชุมชนอยำ่งยัง่ยนื 
กจิกรรมที ่4 กำรจดัเก็บและวเิครำะหข์อ้มูล (Data Analytics) และ
กำรสง่เสรมิกำรใชป้ระโยชน์จำกขอ้มูลชุมชนขนำดใหญ่ฯ 
กจิกรรมที ่5 กำรบรหิำรจดักำรโครงกำร

ผลผลติ 
1.สรำ้งงำนสรำ้งอำชพีในพื้นท่ี 
2.ผูร้ว่มโครงกำรได้แนวทำงกำรพฒันำผลิตภัณฑ์เพื่อกำร
ขำยผำ่นแพลตฟอรม์ออนไลน์ พฒันำแพคเกจจิง้เพื่อกำร
ขนสง่ พฒันำชอ่งทำงขำยออนไลน์และกำรสื่อสำรสนิค้ำของ
ตนเอง
3.ได้ชุดขอ้มูลพื้นที่ในฐำนขอ้มูลชุมชน (TCD) 

ผลลพัธ์
1.คนในชุมชนมรีำยไดเ้พิม่เติมจำกกำรผลิตและขำยสนิค้ำ
2.เกิดกำรจำ้งงำนของคนในพื้นที่ 
3.ครอบครวัอบอุ่น คนในครอบครวัไมต้่องเดินทำงไปท ำงำน
ต่ำงพื้นที่
4.สรำ้งโอกำสใหเ้กิดกำรพฒันำพื้นที่ตำมศักยภำพจำก
ฐำนขอ้มูลชุมชน
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